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A flagship da Sulwhasoo é um verdadeiro templo da marca. Localizada em
Gangnam, Seul, o espaco tornou-se um icone do luxo coreano ao unir tradicao e

inovacao.

Cada ambiente foi criado para refletir trés pilares centrais da marca: heranca herbal,
inovacao cientifica e sofisticacao sensorial. A arquitetura combina linhas modernas
com elementos inspirados em casas tradicionais coreanas, reforcando o valor
cultural da experiéncia.

Na recepcao, o visitante encontra um atendimento cerimonial que transforma a
chegada em um ritual de hospitalidade. O espaco reline demonstracdes de skincare,
salas privadas para tratamentos premium, uma galeria de arte com curadoria
propria e um saldao de cha que conecta beleza e bem-estar.

Todos os detalhes foram pensados para criar uma experiéncia imersiva. Aromas de
ervas medicinais, texturas dos produtos, ilumina¢ao suave e a integracao de arte e
design reforcam a identidade da Sulwhasoo como referéncia mundial em
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SULWHASOO FLAGSHIP

Um case global de como transformar tradicao em luxo e
experiéncia em posicionamento

autocuidado e sabedoria ancestral.

PONTOS DE DESTAQUE:

« Loja conceito com design inspirado na tradicao coreana e ingredientes

botanicos

Ritualizacdo do atendimento e experiéncias de beleza ao vivo
Galeria de arte interna e saldo de cha exclusivo

Foco em autocuidado como pratica cultural e estética
Referéncia mundial em storytelling de marca no setor de beleza
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https://share.google/eXIEV4hdqr1ptCWyN
https://www.instagram.com/sulwhasoo.official
http://www.sulwhasoo.com/

Experiéncia estética que virou fendmeno

No London Bagel Museum, cada bagel é apresentado como uma obra e cada
ambiente da loja funciona como cenario.

Inspirado no lifestyle britanico, com delicadeza e design caracteristicos da cultura
coreana, o espaco oferece uma experiéncia estética completa. A luz natural, a
decoracao com objetos vintage e garimpados, as referéncias londrinas e os paes
expostos como joias criam um ambiente visual e sensorial Unico.

O local tornou-se um destino cultuado. Da fila constante a fachada icbnica que
atrai registros fotograficos, o London Bagel Museum consolidou-se como
referéncia em transformar um alimento simples em objeto de desejo. Em 2023, 0
faturamento ultrapassou 55 milhdes de dodlares, confirmando o impacto do
conceito junto ao pubilico.

O espaco valoriza originalidade, estética e conexao com o momento presente.
PONTOS DE DESTAQUE:

« Café com forte apelo estético e atmosfera londrina reinterpretada
Experiéncia instagramavel e cultuada pelo publico jovem

Produtos com apresentacao artistica e sazonalidade
Destaque em curadoria de objetos e ambientacao emocional

Case de como a simplicidade vira luxo emocional e digital


https://maps.app.goo.gl/cTzYK31padyVnHMF8

LAYERED

O café que se tornou referéncia estética em Seul

O Layered de Bukchon ocupa um prédio de tijolinhos préoximo a tradicional vila
Hanok, em Seul. O espaco combina o charme das casas antigas inglesas com a
atmosfera coreana do bairro, criando um ambiente que mistura passado e
presente.

O interior segue a estética newtro, tendéncia cultural que resgata elementos retr6
e 0s reinventa para o estilo atual. Méveis rusticos, loucas de porcelana, paredes
com acabamento intencionalmente imperfeito e a luz suave que entra pelas
janelas grandes reforcam a sensacao de nostalgia e acolhimento.

O cardapio é marcado pelos scones autorais, reconhecidos como os mais
populares da casa, em versdes como Spring Onion Cream Cheese e Jambon
Butter. Também estao disponiveis bolos variados, Einspanner, limonadas frescas e
chds especiais como o Earl Grey com leite.

Mesmo com espaco compacto, o café mantém fluxo constante de visitantes e se
consolidou como destino para moradores e turistas. O Layered Bukchon é hoje
referéncia em Seul para qguem busca uma experiéncia estética envolvente e uma
gastronomia autoral em ambiente de inspiracao cultural.

PONTOS DE DESTAQUE:

« Estética vintage combinada com curadoria afetiva de ambiente
Cafés e doces com apresentacao artesanal e ingredientes de alta qualidade
Experiéncia sensorial voltada a memaria e a fotografia

Referéncia em ambientacao para pequenos negodcios no foodservice coreano
Consumo como forma de pertencimento e estilo de vida
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https://maps.app.goo.gl/BqAzJdNB8Z89gwDc6
https://www.instagram.com/cafe_layered

5

While returnir

tivating that 1
every day wi

to tell a story
flutter. I feel
_ come to real
: | p . ! it, we only t
r i 1
e i |
: {11% ;
& ||:J |
- : b Rl E |
]I
T

E T 1 ;

3 l kS
3 *
» -

3

o

a4 lf 3 st i‘?.!?.'

ARTIST COMPLEX + ARTIST BAKERY

Onde arte, arquitetura e pao se encontram.

O Artist Complex e a Artist Bakery integram arte ao cotidiano com rigor estético.
Localizada em Anguk, Seul, a padaria tornou-se destino constante, atraindo filas
didrias organizadas por um sistema digital de espera que permite registrar o
nome via aplicativo ou QR code.

O espaco reune galeria, loja de design, café e padaria. A estética é
contemporanea, minimalista e conceitual. Cada detalhe é planejado, da fachada
as embalagens dos paes, criando identidade simbdlica e visualmente marcante.

A atmosfera remete a padarias europeias acolhedoras. O piso de madeira, a
iluminacgao suave, os letreiros manuscritos e a disposicao rustica dos objetos
reforcam a proposta de unir arte e cotidiano.

O cardapio é especializado em salt butter breads, com mais de 20 variacdes
autorais como trufa, pesto, blueberry e Earl Grey com milk jam. A experiéncia
combina sabor, estética e memoria, transformando um pao em objeto cultural.

O Artist Complex e a Artist Bakery se consolidaram como espacos onde lifestyle e
propdsito encontram forma em concreto, vidro e fermentacao natural.
natural.

PONTOS DE DESTAQUE:
« Espaco hibrido que une padaria, galeria e loja de design
Estética minimalista com foco na experiéncia artistica do dia a dia
Produtos com forte identidade visual e simbdlica
Case de posicionamento aspiracional com linguagem urbana e criativa

Experiéncia que dilui os limites entre arte, arquitetura e consumo
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https://maps.app.goo.gl/oAVKrnv9ZujAv5mF8
https://www.instagram.com/artistbakery/
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Um hub criado para ativar performance urbana

O New Balance Run Hub em Bukchon ocupa uma hanok, casa tradicional coreana
caracterizada por telhados curvos e uso de madeira natural. O espaco foi
reinterpretado com elementos modernos e transmite a unido entre heranca
cultural e identidade esportiva.

O formato da ativacao é o grande diferencial. O local funciona como uma trial
store, onde corredores podem testar ténis e roupas de corrida em movimento
real. Além de experimentar os produtos, os visitantes recebem acesso a rotas
urbanas desenhadas pela prépria New Balance. A estrutura inclui vestiarios,
lockers, mapas e uma atmosfera esportiva e urbana.

Inaugurado em marco de 2025, o Run Hub foi rapidamente reconhecido como
uma das lojas mais estéticas da marca no mundo. O projeto posiciona Bukchon
como destino de lifestyle e inovacao em Seul.

PONTOS DE DESTAQUE:

« Aluguel gratuito de ténis com rotas urbanas pré-definidas
Integracao entre produto, experiéncia e bem-estar
Case de branding experiencial com propdsito comunitario

Ambientacao urbana e jovem, alinhada ao publico coreano
Estratégia que transforma loja em ponto de encontro e ativacao de marca


https://maps.app.goo.gl/59UMGYvv6hgEQw1JA
https://www.instagram.com/newbalanceseoul
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LE LABO

Design cultural aplicado ao varejo de alto padrao

Na flagship da Le Labo em Bukchon, o luxo é sensorial, minimalista e artesanal.

O espaco preserva o DNA nova-iorquino da marca, incorporando sutilezas locais e
um ritmo desacelerado. O destaque esta na personalizacao ao vivo: o perfume é
preparado na hora, com rétulo customizado.

Cada detalhe é planejado para provocar memoaria e presenca. A loja funciona
como um atelié perfumado, com paredes brancas, vidro fosco e um siléncio que
transmite calma.

Além do laboratério de perfumes, a flagship inclui um café-patio onde os clientes
podem tomar um cha ou café em ambiente tranquilo e contemplativo. Esse
espaco complementa a experiéncia perfumada, permitindo prolongar a estadia e
vivenciar o local com calma.

A flagship foi destacada por publicacées de design como exemplo de
transformacao bem-sucedida de uma hanok tradicional em laboratério
contemporaneo. A abordagem foi elogiada por equilibrar o respeito pela
arquitetura historica com uma proposta moderna de perfumaria, consolidando o
espaco como um refugio sensorial.

O equilibrio entre a atmosfera serena do hanok e a filosofia de slow perfume
craftsmanship da Le Labo reforca a proposta da marca de desacelerar, focar nos
sentidos e valorizar a atencao ao detalhe.

PONTOS DE DESTAQUE:
« Personalizacao ao vivo das fragrancias com rétulo exclusivo

Estética minimalista e ambiente contemplativo

Ritual de compra que valoriza o tempo, o siléncio e a meméria
Posicionamento de luxo artesanal, afetivo e sustentavel

Loja como extensao do manifesto da marca
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https://maps.app.goo.gl/p8zqGRTEBQmV1TPC7
https://www.instagram.com/lelabofragrances
https://www.lelabofragrances.com/

BORN TO STAND OUT

Perfume com atitude e identidade

Com fragrancias ousadas, nomes controversos e identidade visual marcante, a
marca sul-coreana de perfumes rompe com os padrdes tradicionais do setor. As
embalagens funcionam como capsulas de rebeldia e 0 ambiente da loja combina
brutalismo, neon e caos calculado.

Localizada em Samcheong-dong, bairro rodeado de galerias de arte, cafés
independentes e casas tradicionais coreanas, a loja ocupa um ponto estratégico
em Seul. O espaco conecta arte, histéria e contemporaneidade, reforcando o
carater cultural e conceitual da marca.

O formato da flagship é um manifesto olfativo. A proposta transforma o ato de
compra em experiéncia tematica, com perfumes que carregam narrativas
provocadoras de carater sexual, politico ou existencial.

A ambientacao funciona como extensao da identidade da marca. Cada detalhe
convida o visitante a vivenciar a proposta, seja pelo design da loja, pelas histdrias
atribuidas as fragrancias ou pelos nomes ousados escolhidos para cada produto.

A Born to Stand Out consolidou-se como um case radical de posicionamento,
onde autenticidade e provocacao se tornaram ativos estratégicos.

PONTOS DE DESTAQUE:
« Fragrancias com narrativa disruptiva e provocativa

Loja-conceito com design brutalista e linguagem visual ndao convencional
Posicionamento de marca como expressao de identidade

Experiéncia sensorial que desafia normas e padrdes

Forte apelo entre consumidores jovens, criativos e desafiadores
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https://maps.app.goo.gl/eJVEecMYe92kLEJQ9
https://www.instagram.com/borntostandout.official
http://www.borntostandout.com/
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STARBUCKS — GWANGJANG
MARKET

Uma experiéncia unica, em um pais que transformou a marca
em simbolo cultural

A Coreia do Sul é o pais com o maior numero de Starbucks por metro quadrado no
mundo, e isso reflete a forca da marca no imaginario local. Para o publico coreano,
Starbucks é status, referéncia estética e ponto de encontro. Diferente do padrao
global, nenhuma loja é igual a outra.

Em Seul, cada unidade é projetada para se integrar ao contexto em que esta
inserida. A arquitetura respeita a historia, o design e os elementos culturais da
vizinhanca. Na loja do Gwangjang Market, essa integracao se torna evidente.

Localizada em um dos mercados mais tradicionais da cidade, a unidade incorpora
elementos da estética coreana: luminarias de papel, madeira escura, divisorias
inspiradas nos hanoks e materiais que dialogam com a cultura local. A ambientacao
dispensa letreiros chamativos e padrodes visuais globais, oferecendo uma
experiéncia singular e adaptada ao territorio.

Os produtos disponiveis também variam de acordo com a regiao, reforcando a
personalizacao e a atencao as especificidades de cada localidade.

PONTOS DE DESTAQUE:

« A Coreia do Sul tem a maior densidade de Starbucks por metro quadrado do
mundo
Cada loja tem design unico, baseado na histdria e na cultura local
Ambientacao do Gwangjang Market homenageia a estética coreana tradicional
Case de glocalizacao: marca global com profunda adaptacao cultural
Produtos variam por regiao, ampliando o senso de exclusividade

Starbucks como simbolo de status, pertencimento e estilo de vida
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https://maps.app.goo.gl/fBpu2MC8DsAYeipv8
https://www.instagram.com/starbuckskorea
http://www.starbucks.co.kr/

O atacarejo premium da Coreia.

O Traders — Kintex combina o custo-beneficio do atacado com a curadoria do
varejo premium.

Com grandes corredores, mix amplo e experiéncia de compra eficiente, essa
unidade mostra como a Coreia do Sul elevou o conceito de atacarejo a um novo
nivel. As embalagens seqguem o padrao de grandes volumes, mas com
apresentacao refinada.

O modelo de negdcio é o maior atacarejo premium da Coreia, criado pela E-Mart,
do grupo Shinsegae. Posiciona-se como alternativa ao Costco, mas com foco em
curadoria de produto, experiéncia de compra e tecnologia.

O espaco inclui areas de alimentacao modernas, degustacao, autoatendimento
tecnoldgico e comunicacao visual clara. A inovacao esta na presenca de sistemas
digitais de autoatendimento, areas de degustacao planejadas e um layout
desenvolvido para fluxo rapido, aproximando a compra em massa do conceito de
varejo de lifestyle.

A estratégia de diferenciacao esta na uniao do atacado com recursos do varejo
premium. Areas gourmet, design arquitetdnico pensado e comunicacao visual
refinada criam uma experiéncia que valoriza eficiéncia sem perder sofisticacao.
Esse modelo consolidou-se como referéncia em como aumentar o valor
percebido sem abandonar o volume.

PONTOS DE DESTAQUE:
« Loja de grandes formatos com curadoria e design apurados

Experiéncia fluida, tecnoldgica e centrada no consumidor urbano
Mescla entre preco competitivo e sofisticacao visual

Comunicacao clara, zonas bem definidas e sinalizacao inteligente
Destaque para a area de alimentacao: moderna, rapida e deliciosa
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https://maps.app.goo.gl/SU1cV1HwfA4bRdQw5
https://www.traders.co.kr/
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